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22 اثر نام تجاری فروشگاه ؛محصول و تخفیف قیمتی بر میزان جذب و فروش

23 اثر ویژه برند مبتنی بر مشتری بر عملکرد کسب و کار با تاکید بر نقش میانجی اثر بخشی تبلیغات
24 اثر یادگیری سازمانی بر عملکرد از طریق متغیر میانجی نوآوری در شرکت بهره‌برداری نفت و گاز گچساران
25 ارتباط تفکر استراتژیک و نوآوری استراتژیک در شرکت‌های(کوچک و متوسط (مطالعه موردی شهرک صنعتی جهان‌آباد میبد استان یزد)
26 از نگرش و تصویر برند بر ترجیح برند از طریق تغییر ارزش برند مقصد گردشگری (مطالعه موردی شهر کرمانشاه)
27 استفاده از امکانات موبایل ارزش درک شده و جنسیت تجربه و تبلیغات فروش محصولات مطالعه موردی شرکت سایپا
28 بررسی اثر پیاده‌سازی مدیریت کیفیت از طریق متغیر میانجی مدیریت زیست‌محیطی بر کسب مزیت رقابتی در شرکت فروشگاه‌های زنجیره‌ای رفاه شهر کرج
29 بررسی اثر راهبردهای حسی بر برند آگاهی مشتریان نمایندگی‌های آدیداس شهر تهران

30 بررسی اثر شخصیت مقصد گردشگری بر انتخاب مقصد سفر از طریق متغییرهای تصویر و نگرش
31 بررسی اثر عوامل موثر در رضایت‌مندی مشتری بر وفاداری مشتری(مطالعه موردی موسسه مالی اعتباری ملل کرج)
32 بررسی اثر کیفیت ادراک‌شده بر ارزش ویژه برند از طریق متغیرهای میانجی تصویر و مفهوم و اعتماد برند ( مطالعه موردی تلفن همراه )
33 بررسی اثربخشی تبلیغات شبکه‌های اجتماعی بر تمایل به خرید مشتریان از طریق ابراز همدلی( مطالعه موردی: شرکت کلوچه نادری شهر لاهیجان

34 بررسی ارتباط بین تداعی‌گرهای برند(تصویر شناختی، تصویر عاطفی،تصویر منحصربه‌فرد برند) و رفتار آینده گردشگر(مطالعه موردی شهر تبریز)
35 بررسی ارتباط بین شخصیت، اعتبار وبرتری برند با وفاداری به برند در میان کودکان مطالعه موردی (پارک ارم(

36 بررسی استفاده از اهرم های استراتژی جهانی بر عملکرد شرکت های تبلیغات بین المللی داخلی
37 بررسی تأثیر ارتباطات بازاریابی یکپارچه بر ایجاد ارزش ویژه برند (مطالعه موردی  گردشگری سلامت در شهر تهران)
38 بررسی تأثیر تعامل اجتماعی و راحتی بر رضایت و تجربه مشتری (مطالعه موردی: ‌سازمان تأمین اجتماعی شهر مشهد)
39 بررسی تاثیر محتوای تولید شده توسط کاربر درباره برند در شبکه اجتماعی بر روی رفتار مصرف کننده(مطالعه موردی: صنعت خودرو)

40 بررسی تأثیر مدیریت درونی برند بر رفتار شهروندی برند در خرده‌فروشی‌ها (مطالعه موردی : فروشگاه‌های زنجیره‌ای رفاه شهر یزد

41 بررسی تأثیر ارتباطات بازاریابی یکپارچه بر ایجاد ارزش ویژه برند (مطالعه موردی  گردشگری سلامت در شهر تهران)

42 بررسی تأثير ابعاد شخصيت برند بر تجانس کارکردی و تجانس تصویر از خود درک شده مصرف کننده از نگرش برند هتل (مطالعه موردی مشتریان هتل گاندی تهران)
43 بررسی تأثير فعاليتهای بازاریابی رسانه اجتماعی بر عملکرد بازاریابی از طریق ارزش ویژه برند 

44 بررسی درک روابط بین تجربه مشتری،مشارکت و قصد تبلیغات دهان به دهان بر روی جوامع برند آنلاین (مورد مطالعه: مشتریان گوشی های هوشمند در شهر قزوین)
45 بررسی رابطه آموزش پرسنل و کیفیت خدمات از طریق متغیر میانجی تعهد سازمانی (مورد مطالعه هتل​های چهار و پنچ ستاره شهر کرمانشاه)

46 بررسی رابطه بین سرمایه اجتماعی با یکپارچگی زنجیره تأمین و کارایی شرکتهای صنعتی استان کهگیلویه و بویر احمد

47 بررسی روابط میان پیش‌بینی ارزش مشتری، نوآوری محصول و ارزش طول عمر مشتری با در نظرگیری نقش تعدیل‌کننده استراتژی‌های تبلیغاتی. (مطالعه موردی کارخانجات تولیدی استان البرز واقع در شهرک صنعتی اشتهارد)
48 بررسی نقش ارزش درک شده و تعیین هویت  مصرف‌کننده با برند بر وفاداری به برند از طریق متغیر میانجی سن و جنس (مورد مطالعه گوشی‌های هوشمند )
49 بررسی و اولویت بندی روشهای جستجو و انتخاب مشتری در بازاریابی پارتیزانی با استفاده از تکنیک فرایند تحلیل شبکه فازی (Fanp) (مورد مطالعه: صنایع پلاستیک استان قزوین)
50 بررسي اثر برند در انتخاب مقصد گردشگري توسط گردشگران داخلي در مقايسه با گردشگران بین‌المللی ( مطالعه موردي : شهر تهران 
51 بررسي اثر تبليغات رسانه‌ای و تجربه برند در تداعي برند در كالاهاي بادوام در مقايسه با كالاهاي پرمصرف( مطالعه موردي : مشتريان تلويزيون سامسونگ و شامپو پرژك در شهر كرج
52 بررسي اثر تفاوت فرهنگي بر هدف بازديد از مقاصد گردشگري از طريق ميانجي ادراكات شخصيت برند( گردشگران شهر تهران)
53 بررسي تأثیر بهبود ابعاد كيفيت خدمات بر بازديد مجدد گردشگران از طريق متغير ميانجي تبليغات دهان‌به‌دهان ( مطالعه موردي چشمه‌های آب گرم سرعين )
54 بررسي تأثیر تعامل اجتماعي و راحتي بر رضايت و تجربه مشتري (مطالعه موردي سازمان تأمین اجتماعي)
55 بررسي تأثیر مديريت دروني برند بر رفتار شهروندي برند در خرده‌فروشی‌ها ( مطالعه موردي فروشگاه‌های رفاه شهر)
56 بررسي و رتبه‌بندی عوامل مؤثر بر تطابق و اجراي بازاريابي الكترونيكي در دفاتر خدمات مسافرتي با استفاده از تكنيك ANP فازي
57 بررسي هم‌راستایی استراتژی‌های کسب‌وکار سازمان با استراتژي بازاريابي ( مطالعه موردي : شرکت‌های صنايع غذايي آذربايجان شرقي)
58 تاثیر بازارگرایی نیروی فروش بر عملکرد نیروی فروش از طریق متغیر خلاقیت ، نوآوری در دفاتر خدمات مسافرتی شهر تهران
59 تاثیر تبلیغات اینترنتی بر عملکرد مالی با توجه به میانجیگری نگرش و اعتماد مشتریان(مطالعه موردی: بانک رفاه استان کهگیلویه و بویراحمد)
60 تاثیر دلبستگی به برند کالا بر وفاداری به برند درمحیط صنعتی( مطالعه موردی: گروه خودرو سازی سایپا)
61 تاثیر رویدادهای فرهنگی و تصویر شناختی و عاطفی مقصد گردشگری مطالعه موردی شهر کرج
62 تأثیر سرمایه گذاری‌های تحقیق و توسعه بر عملکرد مالی شرکتهای دانش بنیان (مورد مطالعه: شرکت‌های داروسازی)

63 شناسایی رابطه میان ارزش درک شده برند و وفاداری به برند از طریق متغیر میانجی سن و جنس(مطالعه موردی گوشی هوشمند)
64 شناسایی عوامل موثر بر رضایت و تمایل استفاده مستمر کاربران از اپلیکیشن های پزشکی
65 شناسايي و اولویت‌بندی برند مقاصد گردشگري ادبي كشور با استفاده از تکنیک‌های SWARA و WASPAS   (مطالعه موردي : گردشگران خراسان رضوي )
66 طراحی و تدوین مدل بومی تبلیغات ویروسی برای خرده فروشهای ایرانی در فضایی مجازی(رساله دکتری)
67 ماهیت بهبود خدمات بر رضایت مشتری و تمایل به خرید مجدد به واسطه مطلوبیت درج شده توسط مشتری
68 نقش اخلاق حرفه ای بر بهبود پاسخگویی و مدیریت فرایندهای کاری در شرکت‌های صنعتی استان کهگیلویه و بویر احمد
69 نقش استراتژی‌های رقابتی بر عملکرد کسب و کار (مورد مطالعه: شرکت‌های صنعتی استان کهگیلویه و بویر احمد)
70 نقش انتقال دانش بر یادگیری سازمانی مبتنی بر پروژه در شرکت نفت و گاز گچساران
مشاوره پایان‌نامه‌ها
1 اثر ادراکات کاربر از شبکه های اجتماعی بر وفاداری تجاری از طریق متغیرهای میانجی مشارکت و ترفیع و تعهد اجتماعی (مطالعه موردی: دانشجویان دانشگاه پیام نور واحد البرز)

2 اثر استراتژی های بازاریابی شبکه های اجتماعی بر پاسخ گویی مشتری از طریق ارزش ویژه برند
3 اثر مشارکت تبلیغات تلویزیونی بر درگیری ذهنی مخاطب ، گرایش به تبلیغات و به برند به حالت غوطه‌وری و حضور
4 اثرات پیچیدگی برندسازی و شناسایی آن برای ساکنان  و بازدید کنندگان

5 بررسی اثر بازاریابی دهان به دهان الکترونیک در شبکه های اجتماعی بر قصد خرید مشتریان مطالعه موردی صنعت محصولات کودک
6 بررسی اثر کیفیت ادراک‌شده بر ارزش ویژه برند از طریق متغیرهای میانجی تصویر و مفهوم و اعتماد برند (مطالعه موردی دانشگاه پیام نور استان البرز)

7 بررسی ارتباط بین آرم(لوگو)، تصویرو شهرت شرکت با رضایت مشتریان: مطالعه موردی شرکت سیمان آبیک قزوین

8 بررسی تأثیر  اعتماد سازمانی بر بهره وری و اثربخشی عملکرد کارکنان در سازمان هلال احمر شهر تبریز
9 بررسی تأثیر اصالت درک شده مشتری بر قصد انتخاب نام تجاری (برند) با استفاده از متغیر میانجی وفاداری
10 بررسی تاثیر اصالت درک شده مشتری برقصد انتخاب نام تجاری با استفاده از متغیرمیانجی وفاداری.
11 بررسی تاثیر آمیخته بازاریابی و تصویر ذهنی شرکت بر روی ارزش ویژه برند در بخش نرم افزاری (مطالعه موردی:  شرکت همکاران سیستم)

12 بررسی تاثیر بازاریابی داخلی بر تعهد سازمانی کارکنان شعب بانک صادرات استان کردستان
13 بررسی تاثیر پیامهای تبلیغاتی بصری بر خرید آگاهانه و نگرش با نقش میانجی نام تجاری،مورد مطالعه:شرکت 5040
14 بررسی تاثیر تبلیغات شبکه اجتماعی بر شکل گیری نگرش مشتریان
15 بررسی تاثیر حمایت اجتماعی بر رضایت مشتری در  شبکه های اجتماعی (مطالعه موردی: آموزشگاه مراقبت زیبایی مینا کرج)
16 بررسی تاثیر رهبری اخلاقی بر موفقیت کارکنان با نقش واسطه ای توانمندی روانشناختی(مطالعه موردی: بیمارستان قلب)
17 بررسی تاثیر سرمایه فکری بر جذب و بازدید مجدد گردشگران( مورد مطالعه هتل پارسیان آزادی)
18 بررسی تاثیر نگرانی و دانش زیست محیطی، هنجارهای ذهنی و رفتار کنترل شده بر قصد خرید کالاهای سبز     ( مورد مطالعه : شهر اصفهان )
19 بررسی تاثیر نگرانی و دانش زیست محیطی، هنجارهای ذهنی و کنترل رفتاری ادراک شده بر قصد خرید کالاهای سبز (مطالعه موردی: شهر اصفهان)

20 بررسی تاثیر نوآوری و برآوردن نیاز مشتری بر افزایش ارزش برند  (مطالعه موردی شرکت سن ایچ)
21 بررسی تأثیر هزینه، پذیرش تکنولوژی و رضایت کارکنان بر اثربخشی سیستم الکترونیکی مدیریت ارتباط با مشتری (مورد مطالعه: کارکنان سازمان سنجش آموزش کشور
22 بررسی تأثیر هوش تجاری بر تصمیم​گیری مدیران مورد مطالعه شرکت​های پیمانکاری نفت و گاز
23 بررسی رابطه بین مسئولیت اجتماعی با عملکرد رقابتی شرکت های کوچک و متوسط فعال در صنعت پیمانکار ساختمان ( مطالعه موردی : شرکت مهندسی و ساختمانی میسان )
24 بررسی عوامل مؤثر بر خرید مصرف کنندگان از فروشگاه های دیواری با نقش میانجی مد؛ تاثیرات اجتماعی، سهولت دسترسی
25 بررسی و تدوین الگویی جهت پیاده سازی هوش تجاری به منظور افزایش عملکرد سازمان در شرکت های خدمات مهندسی مطالعه موردی شرکت مهندسی مشاور طرح و اندیشه شیوا اطلس
26 بررسي ارتباط بين آرم ، تصوير و شهرت شركت با رضايت مشتريان ( مطالعه موردي : شركت سيمان آبيك قزوين)
27 بررسي تأثیر بازارچه مرزي در توسعه صادرات در شهرستان قصر شيرين ( مطالعه موردي : محصولات غذايي ، كشاورزي و سيمان سي تأثیر سیستم‌های كار با کارایی بالا براثر بخشي سازماني با نقش واسطه سرمايه اجتماعي ( مطالعه موردي : شركت كمك فنرسازي ايندامين )
28 بررسي تأثیر بازاريابي الكترونيكي بر توسعه صنعت گردشگري با تبيين نفش ميانجي مديريت ارتباط با مشتري ( مطالعه موردي : دفاتر خدمات مسافرتي شهر تهران )
29 بررسي تأثیر پيشبرد فروش بر وفاداري به برند-مطالعه موردي شركت فيلتر سركان
30 بررسي تأثیر كيفيت خدمات بر ارزش ويژه برند مبتني بر مصرف‌کننده در حوزه خدمات بانكي (مطالعه موردي:مشتريان بانك ملي شعب تهران
31 بررسي تأثیر منابع غير مشهود در مزيت رقابتي بر عملكرد صادرات شرکت‌های كوچك و متوسط
32 بررسي تأثیر نوآوري و برآوردن نياز مشتري بر افزايش ارزش برند( مطالعه موردي : شركت سن ايچ 

33 بررسي تأثیر هوش تجاري بر تصمیم‌گیری مديران ( مورد مطالعه : شرکت‌های پيمانكاري نفت و گاز 

34 بررسي تأثير بازاريابي الكترونيكي بر توسعه صنعت گردشگري، با تبيين نقش ميانجي مديريت ارتباط با مشتري
35 بررسي تاثير کيفيت خدمات بر ارزش ويژه برند مبتني بر مصرف کننده در حوزه خدمات بانکي (مطالعه موردي:مشتريان بانک ملي شعب تهران
36 بررسي و اولویت‌بندی روش‌های جستجو و انتخاب مشتری در بازاريابي پارتيزاني با استفاده از تكنيك فرآيند تحليل شبكه فازي ( مورد مطالعه  صنايع پلاستيك استان قزوين)
37 بررسي همراستايي استراتژي​هاي كسب و كار سازمان با استراتژي بازاريابي (مطالعه موردي شرکتهای صنایع غذائی آذربایجان شرقی)
38 تأثیر ابعاد كيفيت خدمات بر تبليغات دهان‌به‌دهان و قصد بازديد مجدد با نقش ميانجي رضايت توريسم استان كرمان
39 تاثیر تبلیغات در رسانه های اجتماعی  و آگاهی  برند در حوزه بانکداری در شهر قزوین
40 تأثیر قيمت گاز پس از هدفمند كردن یارانه‌ها بر رفتار مشتركين و شیوه‌های برخورد آنها
41 تاثیر کسب و کار هوشمند بر رضایت و تجربه مشتری)مورد مطالعه:بانک ملت،استان قزوین)
42 تاثیرابعاد کیفیت خدمات بر تبلیغات دهان به دهان و قصد بازدید مجدد با نقش میانجی رضایت توریسم شهر کرمان
43 تأثير قيمت گاز پس از هدفمند كردن يارانه‌ها بر رفتار مشتركين و شيوه‌هاي برخورد آن‌ها
44 تبيين آميخته ترفيع مناسب جهت بهبود فروش محصولات توليدي كاشي و سراميك براي رسيدن به كلاس جهاني ( مطالعه موردي : صنعت كاشي و سراميك استان يزد )
45 تجزیه تحلیل تأثیر شبکه های اجتماعی و بازاریابی  دهان به دهان اینترنتی بر گرایش به نام تجاری لوکس
46 تجزيه و تحليل تأثیرس شبکه‌های اجتماعي و بازاريابي دهان‌به‌دهان اينترنتي بر گرايش به نام تجاري لوكس
47 دسته بندی و شناسایی عوامل موثر بر استقرار مدیریت ارتباط با مشتریان الکترونیکی در شرکت بیمه ایران
48 رابطه بين موفقيت توسعه برند با تطابق ادراک‌شده توسط مصرف‌کنندگان در شركت لوازم خانگي ال جي در قزوين
49 سیستم های کار با کارایی بالا و اثربخشی سازمانی نقش واسطه سرمایه اجتماعی (مطالعه موردی شرکت کمک فنر سازی ایندامین)

50 شناسايي علل تأخیر در اجرا و تحويل پروژه‌های شهري و ارائه راهكارهاي اصلاحي ( مطالعه موردي شهرداري شهر جديد هشتگرد هم‌راستایی استراتژی‌های کسب‌وکار سازمان با استراتژي بازاريابي (مطالعه موردي : شرکت‌های صنايع غذايي آذربايجان شرقي)
51 شناسايي علل تاخير در اجرا و تحويل پروژه هاي شهري و ارائه راهكارهاي اصلاحي( مطالعه موردي : شهرداري شهر جديد هشتگرد)
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